TOAOT689220CNAYCL

TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO

Constitui como objeto desta Concorréncia Publica a contratacdo, sob demanda de empresa
especializada na prestacdo de servicos de Publicidade e Propaganda, incluindo estudo,
planejamento, criacdo, producdo, veiculagdo e apresentacdo dos resultados das campanhas
publicitarias na midia, de modo a difundir as acdes, ideias, informagdes e servicos prestados pelo
Poder Judiciario, além de entrevistas por meio do relacionamento da Agéncia com veiculos de
comunicacdo, conforme condic6es e especificacdes constantes neste Termo de Referéncia.

2. JUSTIFICATIVA

E cedico que o acesso a informagao é um direito fundamental e que encontra-se previsto no
artigo 5°, inciso XXXIIl e no artigo 37, inciso Il, §3° da Constituicdo Federal de 1988, além da
existéncia da Lei de Acesso a Informacao (Lei n® 12.527/2011) que visa garantir ao cidadao o acesso
as informacGes de interesse publico, fomentando o desenvolvimento da cultura da transparéncia
dos atos e ac¢Ges praticadas pela Administracdo Publica.

Nesse sentido, diante da necessidade de tornar o Judiciario cada vez mais transparente e
aproxima-lo da sociedade, divulgando as agdes, servigos, informacGes e iniciativas adotadas pelo
Poder Judiciario em prol dos cidadéos, a contratacdo de uma empresa especializada em publicidade
para realizar o trabalho de criacdo, producdo e veiculagdo de campanhas afetas ao PJBA na midia
torna-se cada vez mais latente.

Outrossim, é preciso salientar que o Conselho Nacional de Justica, com o objetivo disciplinar
a matéria afeta a publicidade institucional, editou a Resolu¢do n°® 85/2009, recomendando aos
Tribunais Patrios a adocdo de uma Politica Nacional de Comunicacdo Social, objetivando garantir a
comunicagdo do Judiciario, bem como facilitar o acesso a informac6es de utilidade publica.

Convém mencionar, ainda, que a realizacdo de comunicagdo institucional através da
utilizagdo de plataformas diversas e de grande alcance faz parte do Planejamento Estratégico deste
Poder Judiciario de 2021-2026, objetivando a prestacdo de contas a sociedade acerca da lisura,
transparéncia, acGes desenvolvidas e resultados obtidos até 2026 (M2.2), bem como do Plano
Plurianual do quadrimestre 2020-2023.

Assim, a comunicacdo é, comprovadamente, um instrumento fundamental para propiciar a
difusdo de informagdes por meio de campanhas e estratégias de midia aptas a fazerem cumprir uma
das missdes e estratégias deste Poder Judiciario, sendo a publicidade a ferramenta apta a garantir o
acesso as informacfes dos direitos e deveres dos cidaddos, fortalecendo, assim, a justica e a
cidadania.

3. DA MODALIDADE

Considerando as caracteristicas técnicas para contratacdo de empresa especializada nos
servicos de publicidade e propaganda, o certame licitatorio ocorrerd na modalidade de
CONCORRENCIA PUBLICA, vide artigo 50, inciso | e §1° da Lei Estadual 9.433/2005, visando a
MELHOR TECNICA, nos termos do artigo 57, inciso Il, §2° da mesma legislagao.

4. DO VALOR DA CONTRATAGAO
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O valor estimado da contratagdo sera de R$ 2.400.000,00 (dois milhdes e quatrocentos mil
reais), para atender as demandas que eventualmente forem solicitadas a empresa nos 12 (doze)
meses do contrato.

O Tribunal de Justica do Estado da Bahia reserva-se ao direito de, a seu critério, utilizar o
todo ou parte do valor do contrato.

5. DO LOCAL DA PRESTAGCAO DO SERVIGO

Por se tratar de contratacdo de empresa de publicidade, sob demanda, de modo que 0s
briefings de campanhas serdo passados pela Assessoria de Comunicacdo Social (ASCOM), bem
como as pecas serdo aprovadas ou ajustadas de acordo com as observagdes efetuadas pelo
referido setor, os atendimentos e reunides se realizardo na sede do Tribunal de Justica do Estado
da Bahia, ressalvando-se a possibilidade de reunido por videoconferéncia, desde que previamente
acordado entre as partes quando o encontro restar inviavel para uma delas.

Em que pese todos os atos de planejamentos, ajustes e aprovagdes das campanhas
ocorram neste Poder Judiciario, é preciso salientar que as estratégia de midia e ndo midia deverao
contemplar as comarcas do interior, de acordo com o tema e amplitude dos alvos das campanhas, o
que sera devidamente discriminado nos briefings disponibilizados a cada demanda.

6. VIGENCIA DO CONTRATO

O prazo de execucdo do contrato serd de 12 (doze) meses, contados a partir da data de
assinatura, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, se assim as partes desejarem,
mediante termo aditivo, limitando-se até 60 (sessenta) meses, nos termos do art. 140, inciso Il e
paragrafo Unico da Lei Estadual de Licitagdes e Contratos Administrativos (Lei 9.433/2005).

7. DOCUMENTOS DE HABILITACAO

A documentacdo podera ser apresentada em original, copia autenticada ou cOpia simples
acompanhada do original para ser autenticado pela Comissdo Permanente de Licitacdo, podendo a
Comissdo, antes da homologag&o, solicitar o documento original para verificacao.

7.1 Habilidade Juridica, comprovada mediante a apresentacao de:

a) De registro publico, no caso de empresario individual;

b) Em se tratando de sociedades empresarias, do ato constitutivo, estatuto ou contrato social,
com suas eventuais alteracbes superveniente em vigor, devidamente registrados,
acompanhado, quando for o caso, dos documentos societarios comprobatorios de eleicao
ou designacdo e investidura dos atuais administradores;

¢) No caso de sociedades simples, do ato constitutivo, estatuto ou contrato social, com suas
eventuais alteraces superveniente em vigor, devidamente registrados, acompanhados dos
atos comprobatorios de eleicdo e investidura dos atuais administradores;

d) Decreto de autorizagdo, no caso de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no
Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo érgdo competente,
quando a atividade assim o exigir;

e) A execucdo de atividades da mesma natureza ou compativeis com o objeto desta
concorréncia, em conformidade com a Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas
(CNAE) que a classe das agéncias de publicidade compreende.

7.2 Regularidade Fiscal, comprovada mediante a apresentacgéo de:
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a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);

b) Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuinte Estadual ou Municipal, relativo ao domicilio
ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
contratual;

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual e Municipal do domicilio ou sede do
licitante;

d) Certiddo Negativa (ou positiva com efeitos de negativa) de Débitos Relativos as
Contribuic6es Previdenciarias e as de Terceiros, relativa a contribui¢des administradas pela
Secretaria da Receita Federal do Brasil e a inscricdes em Divida Ativa do Instituto Nacional de
Seguridade Social, emitida pela Secretaria da Receita Federal;

e) Certidao Conjunta Negativa (ou positiva, com efeitos de negativa) de Débitos Relativos aos
Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, emitida conjuntamente pela Secretaria da
Receita Federal do Brasil e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, sendo este Ultimo
datado dos ultimos 180 dias, desde que outro prazo ndo esteja estipulado neste documento;

f) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS), mediante
a apresentacdo do Certificado de Regularidade do FGTS — CRF;

g) Certiddo Negativa (ou positiva com efeitos de negativa) de Débitos Trabalhistas — CNDT,
emitida pela Justica do Trabalho, em cumprimento a Lei n°® 12.440/2011 e Resolucdo
Administrativa n°® 1.470/2011.

7.2.1. A prova da inscricdo a que se referem os itens “a” e “b” sera suprida com a apresentacio das
certiddes a que se referem os itens “c” e “d”, respectivamente, se estas contiverem o nimero de
inscricdo da licitante.

7.3 Qualificacdo Econbmica — Financeira, comprovada mediante a apresentacéo de:

a) Certiddo negativa de faléncia ou recuperacéo judicial expedida pelo distribuidor da sede do
licitante, com data de expedicdo ou revalidacdo dos ultimos 90 (noventa) dias anteriores a
data da realiza¢do da licitacdo, caso 0 documento ndo consigne prazo de validade.

b) Demonstracdo de patrimonio liquido ou capital social igual ou superior a 10% (dez por cento)
do valor da contratacdo;

c) Balango patrimonial e demonstragdes contabeis do Ultimo exercicio social, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situacdo financeira da empresa,
vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, devendo ser
acompanhado de fotocopia autenticada do Termo de Abertura e de Encerramento, extraidos
do Livro Diario, devidamente registrado na Junta Comercial.

7.3.1 No que se refere as Sociedade Andnimas e outras Companhias obrigadas a publicacdo de
Balango Patrimonial na forma da lei, deverao ser apresentadas copias da publicacdo de:

a) Balanco Patrimonial;

b) Demonstra¢édo do Resultado de Exercicio;

c) Demonstracgdo das Origens e Aplicacdes de Recursos;

d) Demonstracdo das Mutagdes do Patrimdnio Liquido;

e) Notas Explicativas do Balango e demonstracdo contabil para esclarecimento da situacdo
patrimonial e resultados do exercicio.

7.3.2 Se a licitante tiver sido constituida ha menos de 01 (um) ano, admite-se a apresentagao de
balango patrimonial e demonstracGes contabeis envolvendo os seus direitos, obrigacdes e
patrimonio liquido referentes ao periodo de existéncia da pessoa juridica.
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7.3.3 Para fins de aceitacdo, considera-se obrigatdria a apresentacdo de balango patrimonial do
altimo exercicio financeiro.

7.3.4 Todos os documentos habilitatorios emitidos em lingua estrangeira deverdo ser entregues
acompanhados da traducdo para lingua portuguesa, efetuada por tradutor juramentado, e também
devidamente consularizados ou registrados no cartério de titulos e documentos.

7.3.5 As certidGes extraidas pela Internet somente terdo validade se confirmada sua autenticidade

7.4 Qualificacdo Técnica

a) Apresentar copia do Certificado de Qualificacdo Técnica de Funcionamento obtido junto ao
Conselho Executivo das Normas-Padréo (CENP), em conformidade com o art. 4°, § 1°, da Lei
n° 12.232/2010;

b) Apresentacdo de Atestados de Capacidade Técnica, emitidos em nome da empresa por
pessoas juridicas de direito publico ou privado, declarando expressamente 0s Servigos
prestados, com caracteristicas compativeis com o objeto da licitacdo, com periodo minimo
de prestacdo do servigo por 06 (seis) meses;

c) Devera constar no atestado de capacidade técnica o objeto contratado, bem como as
especificacbes técnicas, quantitativos, prazos e desempenho do contratado, sob pena de
desclassificacéo;

d) E admitida a somatoria de atestados de capacidade técnica, independente da época de
expedicdo ou localidade;

e) Declaracdo da licitante, com a indicacdo das suas instalacbes e ateste de que possui
condi¢cdes operacionais compativeis em caracteristicas e quantidades, bem como pessoal
qualificado para desenvolver as atividades objeto desta licitacdo, momento em que devera
ser demonstrada a qualificagdo dos membros que serdo responsaveis pelo desenvolvimento
das atividades.

7.4.1 Nédo serdo considerados validos os Atestados de Capacidade Técnica emitidos por pessoas
juridicas integrantes do mesmo grupo comercial, industrial ou de qualquer atividade econémica de
que faca parte a proponente.

7.5 A empresa devera ainda apresentar Declaracdo de Prote¢do ao Trabalho DO MENOR, em
atendimento ao inciso XXXl do art. 7° da Constituicdo Federal, para os fins do disposto no inciso V
do art. 98 da Lei Estadual n°® 9.433/05, de que ndo emprega menor de 18 anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 anos, ressalvado, se for o caso, o emprego de
menor a partir de 14 anos, na condi¢do de aprendiz.

8. DA SUBCOMISSAO TECNICA

Para avaliacdo das propostas técnicas, que deverdo ser apresentadas em conformidade com
o0 briefing contido no Anexo Il desse Termo de Referéncia, sera formada uma Subcomissdo técnica
para julgamento das propostas, levando-se em consideracdo 0s requisitos previamente
estabelecidos no Anexo |.

8.1 As propostas serdo julgadas por subcomissdo técnica constituida por, pelo menos, 03 (trés)
membros, que deverdo possuir conhecimento técnico em comunicacdo, publicidade ou marketing,
sendo que, pelo menos 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com a unidade responsavel pela licitagdo, conforme estabelece o art.
10, 81° da Lei 12.232/2010.
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8.2 A escolha dos membros da subcomissao técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, em data,
local e horario divulgado no Diario da Justica Eletrénico do TJBA, constando 09 (nove) nomes
propostos para integrar a Subcomissdo de uma RELACAO PREVIA apresentada pela Assessoria de
Comunicagdo Social do TIBA (ASCOM), em atencdo ao art. 10 da Lei 12.232/2010.

8.3 A listagem dos nomes da relacdo referida no subitem 8.2 sera informada a CPL através de
Comunicacdo Interna (Cl) e sera publicada no DJE, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em
que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

8.4 Para os fins do cumprimento do disposto na Lei Federal n° Lei 12.232/2010, até 48 (quarenta e
oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar
pessoa integrante da relagdo a que se referem os subitens 8.2 e 8.3, mediante fundamentos juridicos
plausiveis.

8.4.1 Admitida a impugnacdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
subcomissdo técnica, antes da decisdo da autoridade competente. Por conseguinte, a
absten¢do do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo fundamentada
da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracao e a publicacdo de nova lista,
sem o nome impugnado,respeitado o disposto neste artigo.

8.4.2 A sessdo publica sera realizada apds a decisdo motivada da impugnacdo, em data
previamente designada, garantido o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 8.3 e
a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.

8.4.3 O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
subcomissdo técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que a
compora.

8.5 A subcomissao Técnica recebera da CPL as propostas técnicas em vias ndo identificadas, de
modo que tera que atribuir uma ordem alfabética para cada envelope recebido sem identificacao, e,
apoés, em analise individualizada devera desclassificar aquelas que estejam em desacordo com a lei
ou com o instrumento convocatorio.

8.6 Devera ser elaborada uma planilha por cada membro, onde deverdo constar as pontuacdes
atribuidas por cada um deles nos requisitos propostos, além de uma planilha totalizadora da
pontuacao dos quesitos e subquesitos.

8.6.1 Apos atribuicao das notas, devera ser elaborada uma Ata de Julgamento das propostas,
que serd entregue a CPL em envelope fechado, conjuntamente com as planilhas de
pontuacdes e totalizacGes. Além de devolver a CPL as propostas analisadas que foram
prontamente desclassificadas nos termos do subitem 8.5,

8.6.2 A subcomissdo técnica sera responsavel por manifestar-se em caso de eventuais
recursos dos licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, através de solicitacao
da CPL.

8.7 A subcomissdo técnica reavaliara a pontuacgao atribuida a um quesito sempre que a diferenca
entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do
quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos postos no instrumento convocatoério.

8.8 No caso de persistir a diferenca de pontuagédo apos esta reavaliacdo do quesito, os membros da
subcomissao técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as
razdes gque os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por
todos os membros da subcomissao e passara a compor o processo da licitacdo.
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9. DA APRESENTACAO, JULGAMENTO E CLASSIFICAGAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Para efeito de avaliagdo das propostas técnicas publicitarias, que deverdo ser apresentadas
em conformidade com o briefing constante nos anexos do documento editalicio, as empresas
deverdo se atentar aos critérios que serdo julgados e pontuados pela Subcomissdo Técnica, cujo
valor total podera chegar até 100 (cem) pontos, quando do somatério das notas atribuidas em cada
quesito, conforme especificacbes constantes no Anexo I.

Outrossim, as propostas técnicas deverdo ser apresentadas em 03 (trés) invélucros distintos:
1. uma Via Nao Identificada do plano de comunicagdo publicitaria;

2. uma Via ldentificada do plano de comunicacao publicitaria;
3. outra para as demais informacdes integrantes da proposta técnica.

Raciocinio Bésico
B Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
PLANO DE COMUNICAGAO Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

REPERTORIO

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICAGAO

9.1 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via N&o Identificada - devera ser apresentado da seguinte
forma:

a) Redigido de forma clara, sem emendas ou rasuras e apresentado em caderno Unico,
grampeado no campo superior esquerdo, sem identificacéo;

b) Paginas numeradas sequencialmente;

c) Papel branco, formato A4, com gramatura maxima de 75g/m2 a 90g/m? e ndo devera conter
rubricas.

d) Espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda e sem recuos nos
paragrafos e linhas subsequentes;

e) Espacamento ‘simples’ entre as linhas e texto devidamente justificado;

f) Texto em fonte ‘arial’, estilo ‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘12’, sem prejuizos da
excecao prevista no inciso Xl da Lei 12.232;

g) E vedada a aposicdo a qualquer parte da Via N3o Identificada do plano de comunicagio
publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificacdo do seu proponente
antes do cotejamento;

h) As tabelas, planilhas e/ou graficos integrantes do plano de midia e ndo midia poderdo ser
editados em cores e utilizar fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos, podendo ser apresentadas em papel A3 dobrado;

9.1.1 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada- constitui-se do mesmo
contelido da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas e ou material da Ideia Criativa,
com a identificacdo da licitante. Deve ser datado e assinado na Gltima pagina e rubricado nas
demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado, uma vez que ndo tem como propoésito nenhum tipo
de avaliacdo técnica, sendo apenas referéncia para cotejamento dos contelidos no momento
final da avaliacdo desta etapa do certame.

9.1.2 Os involucros padronizados com a Via Nao Identificada do plano de comunicagao
publicitaria s6 serdo recebidos pela Comissao Permanente de Licitacdo se ndo apresentarem
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marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante ou, ainda,
se ndo estiverem danificados ou deformados.

9.1.3 SO sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada- que estiver
acondicionado no involucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pelo Tribunal de
Justica da Bahia, que sera entregue mediante solicitacdo formal da agéncia.

9.2 O Plano de Comunicacdo divide-se nos quesitos abaixo, que deverdo ter as suas respectivas
orientagdes atendidas quando da apresentacdo do ENVELOPE N° 01 (Via N&o Identificada) e
ENVELOPE N° 02 (Via Identificada):

| - Raciocinio Basico- sera a apresentacdo em que a licitante demonstrara sua compreensao sobre as
acOes e necessidades de comunicagdo publicitaria do Tribunal de Justica do Estado da Bahia, o
desafio de comunicacao e os objetivos, geral e especifico, de comunicacdo expressos no briefing.

Il - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria- a licitante deverd apresentar e defender o partido
tematico e o conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta
para alcance dos resultados e metas de comunicacdo do Tribunal de Justica do Estado da Bahia, além
de explicitar e defender os principais pontos da estratégia de comunicacdo sugerida para a solucdo
do problema e dos objetivos de comunicacéo, especialmente o que dizer; a quem dizer; como dizer e
que instrumentos, ferramentas e meios de divulga¢do utilizar, bem como produtos e servicos
necessarios para atender a proposta, na forma de:

a) Defini¢des sobre o contelido que deve estar inserido na campanha, a forma de abordar o
publico definido, bem como seus possiveis comportamentos, formulando hipoteses e
diagnésticos alicercados em dados reconhecidos;

b) Desdobramentos posteriores da campanha, determinando como esta abordagem ira gerar
longevidade a campanha, bem como apresentacado das definicGes temporais sobre o periodo
correto de realizacdo da campanha, diante das diretrizes tragadas;

c) Definicbes relativas ao modo de realizar a estratégia de campanha, em particular diretrizes
gerais sobre os suportes midiaticos, instrumentos ou ferramentas que serdo utilizados e
razdes que suportam essas diretrizes.

lll- Ideia Criativa - a licitante apresentara campanha publicitaria com exemplos de pecas que
corresponderao a resposta criativa da agéncia aos desafios e metas por ela explicitados na estratégia
de comunicacdo publicitaria, sendo que as pegas ou demais materiais deverdo ser apresentados
separadamente do caderno, contanto que se adéquem as dimensdes do envelope fornecido pelo
PJBA, devendo observar as seguintes disposicoes:

a) Apresentar relacdo de todas as pecas/materiais que julgar necessarios para a execucao da
sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, com comentarios sobre cada
peca/material. Os comentarios estdo circunscritos a especificacdo de cada pe¢a ou material
e a explicitacdo das funces taticas que se pode esperar de cada pega /material;

b) Da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as
pecas/materiais que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de
solucdo dos desafios, geral e especificos, de comunicacdo, conforme explicitado na
estratégia de comunicacgéo publicitaria;

c) A apresentacdo das pegas ou materiais esta limitada a 06 (seis) unidades, independente do
meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca/material, que poderdo ser
apresentados sob a forma de roteiro, layout e/ou storyboard impressos, para qualquer meio
de divulgacdo, bem como protétipo ou ‘monstro’, para radio e internet, sugestdo de
produtos ou servigos e storyboard animado ou animatic, para TV/cinema;

d) SO serdo aceitos exemplos finalizados em caso de pecas ou material de ndo midia, assim
como cada pega e/ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: cartaz, filme de TV,
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spot de radio, anuncio de revista, ‘monstro’ de internet) destinada a facilitar seu cotejo
pelos integrantes da Subcomissdo Técnica;

e) Os storyboards animados ou animatics e 0s prot6tipos ou ‘monstros’ deverdo ser
apresentados em pen drive ou cartdo de memoria, entregues juntamente com o0 seu
respectivo caderno, ndo podera constar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que possibilite a identificacdo da Licitante, ou de qualquer anunciante;

f) Os ‘monstros’ de pegas para a internet poderdo ser produzidos em quaisquer dos formatos
universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov, assim como as pecas graficas
poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo prejudigue sua leitura,
sem limitagdo de cores, com ou sem suporte e/ou “passpatour”.

IV- Estratégia de Midia e Nao Midia - deve ser constituida a partir da apresentacdo em que a
licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas de midia e ndo midia, em
consonancia com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba
referencial disponivel indicada no instrumento convocatorio, sob a forma de textos, tabelas, graficos
e planilhas e indicara o uso dos recursos de comunicagéo proprios da CONTRATANTE, para atingir os
publicos prioritarios da campanha, acrescido de texto contendo a identificagdo das pecas a serem
veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de producdo
e de veiculacdo.

a) Na simulagdo devera constar resumo geral com informagdes sobre o periodo de distribuicio
das pecas/material, as quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgacdo, bem
como as quantidades a serem produzidas de cada peca/material de ndo midia;

b) Os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de divulgacéo,
separadamente por meios, para producdo/execucdo técnica de cada peca destinada a
veiculos de divulgagdo, para producdo das pecas de ndo midia, bem como distribuicdo
destas;

¢) Na simulagdo, os pregos das insercdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela
cheia (sem descontos ou negociagdo), vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitagdo;
desconsiderando-se o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965, bem como 0s custos internos e 0s
honorarios sobre todos os servigos de fornecedores;

d) As midias que ndo possuem tabela ou previsao de precos fixos, a exemplo do Facebook Ads
e 0 Google Ads, uma vez que a compra de espagos é feita por meio de um leildo entre os
anunciantes ativos nas plataformas digitais, podem ser contemplados por meio de uma
reserva de valores de midia, cujas informacdes e valores devem ser explicitados no
documento de autorizacao de veiculacéo;

e) As licitantes deverdo apresentar as tabelas dos veiculos atualizadas, que serdo conferidas
pela subcomissdo técnica quando da avaliagdo das propostas técnicas, especialmente a
simulacdo do plano de distribuicao das pecas;

f)  Consideram-se como ‘Nao Midia’ os meios que ndo implicam compra de espago e/ou tempo
em veiculos de divulgacdo para a transmissao de mensagem publicitaria.

9.3 No que se refere aos outros requisitos que deverdo constar na proposta técnica, quais sejam
Capacidade de Atendimento, Repertdrio, Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao estes
deverdo ser apresentados de acordo com as orienta¢des abaixo, quando da entrega do ENVELOPE
N° 03:

| - Capacidade de Atendimento — sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e
outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:
a) Relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacdo do
inicio de atendimento de cada um deles;
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b) Quantitativo e qualitativo, sob a forma de curriculo resumido dos profissionais que poderdo
ser colocados a disposi¢édo da execucdo do contrato, contendo no minimo nome, formacéo e
experiéncia discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagao, producao de radio
e TV, producdo grafica, midia e atendimento, com a comprovacdo de vinculo empregaticio
com a agéncia;

c) Informagdes sobre as instalagBes, infraestrutura e recursos materiais que estardo a
disposicdo para a execucdo do contrato, bem como a sistematica de atendimento,
discriminando os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de trabalho, na criacao
de peca avulsa ou de campanha e na elaboracao de plano de midia;

d) A discriminacéo das informagdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢cdo do
Tribunal de Justica do Estado da Bahia, sem dnus adicionais, na vigéncia do contrato;

e) A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
‘arial,’” cor ‘automatico’, tamanho ‘12’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Gltima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Il - Repertdrio — é integrado por pegas publicitarias criadas pela agéncia, produzidas e veiculadas sob
sua supervisao, que deverdo ser apresentadas em caderno especifico, com ou sem o uso de cores,
em papel A4, em fonte ‘arial’, cor ‘automdtico’, tamanho ‘12’, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

a) Qualquer pagina com os documentos e informagbes previstos no item ‘9.7 podera ser
editada em papel A3 dobrado, contudo o caderno especifico deste subitem ndo podera
conter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicacdo Publicitaria — Via Néo Identificada e possibilite a identificacdo da autoria
deste antes da abertura do Envelope n° 2;

b) O Repertorio sera constituido de pegas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante, devendo ser apresentado 06 pecas ou materiais, observando o
limite de até 2 (duas) pegas para cada meio de divulgacéo;

c) Nao ha limitacdo de nimero de paginas para o contetido do caderno de apresentacdo do
Repertdrio, contudo, as pecas/ materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos
a partir de janeiro de 2018;

d) As pecas graficas deverdo integrar o caderno especifico, devendo ser preservada a
capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais, assim como as pegas
eletrénicas referentes ao repertério deverdo ser apresentadas em pen drive ou cartdo de
memodria, entregues juntamente com o seu respectivo caderno;

e) As pecas/material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados por este
Tribunal de Justica do Estado da Bahia.

IIl - Relatos de SolucGes de Problemas — A licitante devera apresentar os documentos, informacées,
pe¢as e materiais que constituem os Relatos de Solu¢Bes de Problemas de Comunicacdo em papel
A4, 75 a 90g/m2, com ou sem o uso de cores, em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas soltas,
sem grampos ou perfura¢bes, numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representacgdo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

a) A licitante devera apresentar 02 (dois) cases de Solugdes de Problemas de Comunicagéo,
cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solucbes bem-
sucedidas de problemas de comunica¢do planejadas e propostas por ela e implementadas e
que deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes;
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b) A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, na
Gltima pagina, devendo constar a indicacdo do nome empresarial do cliente, 0 nome e o
cargo ou funcéo do signatario. Todas as paginas do Relato devem estar assinadas pelo autor
do referendo. No relato elaborado pela licitante, na Ultima pagina, deve constar a indicagao
do nome empresarial do cliente e contato do responsavel para possivel verificagdo das
informagdes;

c) Os exemplos de pecas graficas dos relatos poderdo ser impressas em papel A3 dobrado,
sendo computado como duas paginas de papel A4;

d) E permitida a inclusdo de até 02 (duas) pecas e/ou materiais, independentemente do meio
de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Caso sejam incluidas
pecas eletronicas estas devem ser apresentadas em pen drive ou cartdo de memoria,
juntamente com o seu respectivo caderno, e para cada peca/material devera ser
apresentada ficha técnica com a indicagcdo sucinta do problema que se propuseram a
resolver;

9.4 Serdo DESCLASSIFICADAS as propostas técnicas que:
a) Nao atender as exigéncias constantes no presente TR e seus anexos;
b) N&o alcancarem, no total, a nota minima de 60 (sessenta) pontos;
c) Nao apresentarem elementos comprobat6rios pontuaveis em quaisquer dos quesitos.

9.5 Em caso de empate na pontuacdo técnica, serdo considerados os seguintes critérios sucessivos
de desempate:
a) Maior pontuacdo no quesito relativo a “Ideia Criativa”;
b) Maior pontuacdo no quesito relativo a “Capacidade de Atendimento’;
c) Maior pontuagdo no quesito relativo a “Repertorio”;
d) Maior pontuacdo no quesito relativo a “Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo
para os clientes”.

9.5.1 Se ainda persistir, mesmo com a utilizagdo dos critérios do subitem 9.5, 0 empate entre
duas ou mais propostas técnicas, sera observado o disposto no §2° do art. 3° da Lei Estadual
n. 9.433/2005 e, permanecendo o empate, proceder-se-a 0 sorteio em ato publico a ser
realizado na propria sessdo prevista na segunda sessdo ou em ato publico marcado pela CPL,
cuja data sera divulgada através de publicacdo no DJe do TJBA (Diario de Justica Eletrénico
do Poder Judiciario do Estado da Bahia) e para o qual serdo convidadas todas as licitantes;
9.5.2 Decorridos 15 (quinze) minutos da hora marcada para o sorteio, sem que compare¢am
todos os convocados, 0 sorteio sera realizado a despeito das auséncias. Em caso de Sorteio
lavrar-se-a ata especifica.

9.6 As propostas técnicas apresentadas de acordo com as especificacbes e exigéncias deste Edital
serdo classificadas pela ordem decrescente das notas finais, respeitando-se os critérios de
aceitabilidade dos pregos e os termos deste Edital, sendo declarada vencedora a licitante que
obtiver maior Nota Final.

10. DA APRESENTACAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECO

A Proposta de Pregos devera ser apresentada em um Unico invélucro, no ENVELOPE N° 04 a
ser providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de
seu contetdo, desde que inviolavel quanto as informagdes que trata, até a sua abertura, devendo
ser elaborada em acordo com os requisitos contidos no Anexo Il deste Termo de Referéncia e em
observancia as disposi¢des abaixo:
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10.1 Nao podera ser elaborada de forma manuscrita, devendo ser impressa por meio eletrénico;
redigida em lingua portuguesa — salvo quanto houver expressfes técnicas de uso corrente; com
clareza; sem emendas, rasuras ou entrelinhas; datada e assinada, no fecho, pelo representante legal
da licitante, devidamente identificado na forma de seus atos constitutivos e devera ser apresentado
a CPL.

10.2 Nos percentuais de descontos e de honorarios ofertados na proposta devem estar considerados
e inclusos todos os custos necessarios para a execugao contratual, incluindo tributos, emolumentos,
encargos sociais e trabalhistas, administracdo, custos diretos e indiretos e todos os outros énus
federais, estaduais e/ou municipais.

10.3 Na fase de analise das PROPOSTAS DE PRECOS serdo abertos todos os envelopes das empresas
classificadas na fase de proposta técnica, partindo-se para a NEGOCIACAO das condi¢des ofertadas,
conforme art. 95 da Lei Estadual n® 9.433/2005.

10.3.1 As PROPOSTAS DE PRECOS das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condicGes estabelecidas no Edital e em
Seus anexos.

10.4 Aos quesitos a serem valorados néo serdo aceitos nenhum PERCENTUAL em desacordo com 0s
tetos ou as faixas de incidéncia ali previstas.

10.4.1 A Nota da Proposta de Precgo sera calculada pela Comissdo Permanente de Licitacao
(CPL), sendo apurados os pontos de cada quesito previsto no Anexo Ill e que constitui o Anexo
IV — Modelo de Proposta de Prego.

10.5 Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar
sucessivamente:

a) O maior percentual de desconto no item 1;

b) O menor percentual de honorarios no item 2;

¢) O menor percentual de honorarios no item 3.

10.6 Serdo DESCLASSIFICADAS as propostas de pregos que:

a) Nao atendam as exigéncias deste Instrumento Convocatério e seus anexos;

b) Ofertem precos inferiores aos valores minimos estimados para a licitacao;

c) Ofertem servigos incompativeis com as especificacbes técnicas minimas exigidas em edital.

d) Indiquem percentuais divergentes dos limites estabelecidos neste edital e seus anexos para
descontos e honorarios;

e) Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado ou com pregos
manifestamente inexequiveis, assim considerados aqueles que ndo venham a ter
demonstrada sua viabilidade através de documentagdo que comprove gque os custos dos
insumos sdo coerentes com os de mercado e que os coeficientes de produtividade sao
compativeis com a execucdo do objeto do Contrato.

10.7 Concluida a avaliagao das propostas de precos e a classificagdo das participantes pela CPL, sera
realizado o julgamento final das propostas e decidida a classificacao final.

11. DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO

A classificagdo Final sera obtida seguindo as disposicdes do art. 95, da Lei Estadual
9.433/2005.
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11.1 Serad vencedora do julgamento final das Propostas a licitante que tenha obtido melhor
classificacdo no julgamento da Proposta Técnica e tenham apresentado a Proposta de menor preco.

11.2 Se a licitante melhor classificada na Proposta Técnica ndo tiver apresentado a Proposta de
menor pre¢o e nao concordar em pratica-lo, a Comissdo de Licitacdo efetuara a negociacdo com as
demais licitantes, conforme previsto no art. 95, I, da Lei Estadual n® 9.433/2005, nos termos da
Proposta de menor preco, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, até a
obtencao da agéncia que apresente melhor técnica e menor preco para esta Concorréncia.

11.3 A licitante que ndo concordar em praticar os precos da Proposta de menor preco perdera o
direito de contratar os servicos com o TIBA, ndo Ihe cabendo nenhum tipo de indenizacao.

11.4 Sera convocado o licitante classificado no julgamento final das propostas para apresentacao
dos documentos de habilitacdo, em sessdo publica, para andlise da sua conformidade com as
condicOes estabelecidas na legislagdo em vigor e conforme as disposicfes deste TR.

11.5 O objeto licitado sera adjudicado a apenas uma empresa.
12. DAS POSSIVEIS MEDIDAS A SEREM ADOTADAS PELA CPL

Visando subsidiar a decisdo sobre a compatibilidade entre a proposta técnica, a proposta de
precos ajustada e os documentos técnicos (se houver), estes serdo submetidos a area técnica da
ASCOM, a qual realizara andlise do objeto ofertado e emitira parecer conclusivo que orientara a
decisdo da CPL para fins de aceitacdo ou recusa da proposta.

12.1 Para fins de aceitacdo, poderdo ser promovidas pela Administracdo quaisquer diligéncias
julgadas necessarias a analise dos documentos apresentados e itens ofertados, inclusive no tocante
a verificacdo de documentos e informagdes, bem assim a andlise técnica do produto, vide art. 78, 8§
5° e 6° da Lei Estadual n° 9.433/2005, devendo a diligéncia ser consignada em Ata ou em
Manifestacdo Formal da CPL nos autos do processo.

12.2 Constitui meio legal de prova a verificagdo, pela Administragdo, em sitios oficiais, bem como a
consulta a fabricantes e/ou a pessoas juridicas que tenham fornecido quaisquer dos documentos
apresentados pelas licitantes.

12.3 A prerrogativa da Administracdo ndo substitui a responsabilidade da licitante, de modo a néo
Ilhe ser cabivel a alegacdo de obrigacdo da Administracdo para se furtar ao cumprimento de
quaisquer das regras editalicias.

12.4 Caso haja necessidade de realizagédo de diligéncia a cargo da licitante, sera concedido prazo pela
CPL para que a licitante apresente a documentacdo correspondente, de modo que devem ser
enviados digitalmente para o e-mail ncl@tjba.jus.br, preferencialmente em arquivo compactado ou
entregue fisicamente no Ndcleo de Licitagbes, mediante agendamento prévio.

12.5 A diligéncia sera solicitada através de envio de convocacao ao e-mail da licitante consignado em
proposta, credenciamento ou em ata, e a resposta devera ser remetida ao e-mail.

12.6 O prazo concedido para licitante efetuar o saneamento poderd ser excepcionalmente
prorrogado, a critério da CPL, mediante solicitacdo escrita e devidamente justificada da licitante,
através de mensagem ao e-mail acima indicado.
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12.7 Nas hipéteses de necessidade de analise técnica ou de realizacdo de diligéncias, a sessdo
podera ser suspensa pela CPL, mediante comunicagdo imediata as licitantes, assim como, em caso
de eventual e excepcional necessidade de prorrogacdo do prazo de suspensdo, a data de
continuidade da sessdo publica serd remarcada, mediante comunicagédo as licitantes no Diario da
Justica eletrénico e no sitio eletrdnico do TIBA, na pagina relativa a esta licitagao.

12.8 A desclassificagdo da licitante importa a preclusdo do seu direito de participar das fases
subsequentes.

12.9 Nos termos do art. 97, 8 3° da Lei Estadual 9.433/2005, se todas as propostas forem
desclassificadas, podera a Administracdo fixar um prazo de 08 (oito) dias Uteis as licitantes para
apresentacdo de nova proposta, apds sanadas as causas que motivaram a desclassificagao.

13. DOS PRAZOS PARA EXECUGAO DOS SERVICOS

13.1 Os pedidos de criacdo e producdo para a agéncia surgirdo a partir das necessidades da ASCOM,
qgue entrara em contato com a CONTRATADA para informar sobre a demanda, que podera ser
formalizada por correspondéncia eletrdnica (e-mail) ou em reunido a ser agendada presencialmente
ou por videoconferéncia, desde que devidamente acordado entre as partes.

13.2 A Contratada sera notificada para inicio da execucdo dos servicos mediante a emissdo de
Ordem de Servico (OS), para cada campanha, que sera devidamente publicada no Diario da Justica
Eletronico (DJE).

13.3 A agéncia, seguindo os prazos previamente estabelecidos na correspondéncia eletrénica ou em
reunido tera de 03 a 10 dias Uteis, a depender do grau de complexidade de cada criagdo, para
apresentacéo das pecas.

13.4 Se as pegas de campanha forem rejeitadas ou precisarem passar por ajustes/alteragdes, sera
estabelecido, ainda na reunido, novo prazo de até de 5 dias Uteis para apresentacdo da campanha,
as expensas da CONTRATADA, com a efetivacdo de todas as alteracdes e ajustes solicitados pelo
CONTRATANTE, que verificara a correc¢do das falhas apontadas e procedera com a aprovagao.

13.5 Os prazos de producdo de servicos efetuados por terceiros serdo acordados entre as partes,
observando os prazos determinados para a apresentacdo de servicos internos, podendo ser
dilatados mediante justificativa e concordancia por parte da ASCOM.

13.6 Os servigos serdo executados de acordo com os prazos previstos e as alteracdes necessarias no
cronograma de execugdo ficardo condicionadas a prévia autorizacdo por escrito da Assessoria de
Comunicagdo Social.

14. DA GESTAO E FISCALIZACAO

14.1 O CONTRATANTE, por meio de Portaria a ser publicada no DJe, designara servidores para a
fiscalizagdo do contrato, tendo poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA sobre as
irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontradas na execugdo deste instrumento;

14.2 Os servigos prestados serdo gerenciados e fiscalizados por intermédio da Assessoria de
Comunicacgdo Social (ASCOM) do CONTRATANTE, que podera exigir da CONTRATADA, a qualquer
tempo, esclarecimentos, demonstracdes e documentos que comprovem a regularidade das
condicOes exigidas para o correto cumprimento do contrato.
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14.3 Cabera ao Fiscal da CONTRATANTE acompanhar a execucdo do servico contratado e verificar o
cumprimento das especificacGes técnicas requisitadas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte,
quando as produgdes ndo corresponderem as propostas e caracteristicas apresentadas pelo
demandante.

14.4 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apés a aprovacao formal do
CONTRATANTE.

14.5 A aprovacdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus subcontratados ndo a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos servicos contratados, assim
como, em caso na aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara na dilacdo do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia do CONTRATANTE.

14.6 A acdo ou omissao, total ou parcial, da fiscalizacdo por parte do CONTRATANTE, ndo eximira a
CONTRATADA da total responsabilidade na execu¢do dos servicos objeto do contrato.

14.7 Ao tomar conhecimento de qualquer irregularidade ou inadimpléncia por parte da
CONTRATADA, os titulares da fiscalizacdo deverdo, de imediato, comunicar por escrito ao 6rgao de
administracdo da CONTRATANTE, que tomara as providéncias para que se apliguem as sangdes
previstas na lei, no Edital e no Termo de Referéncia.

15. DA SUBCONTRATACAO

15.1 A empresa CONTRATADA podera subcontratar, em partes, outras empresas para execucgao e
servicos complementares, desde que assuma a coordenacdo e a inteira responsabilidade sobre as
acdes e omissBes da subcontratada, ndo gerando, assim, custos para esta Administracao.

15.2 A subcontratacdo s6 podera ocorrer mediante aprovacgao prévia da Assessoria de Comunicagao
Social deste Poder Judiciario do Estado da Bahia, que sera responsavel pelo encaminhamento do
briefing e aprovacao prévia das pecas de campanha e do plano de midia.

15.3 Todos os servigos objetos desta licitagdo, ainda que parcialmente delegados a subcontratadas,
deverdo ser executados sob inteira responsabilidade funcional e operacional da CONTRATADA, bem
como esta sera responsavel pelo recebimento dos pagamentos, que nunca ocorrerdo diretamente a
subcontratada.

15.4 As regras estabelecidas entre a CONTRATADA e a subcontratada ndo modificardo as obrigactes
contratuais e legais entre CONTRATANTE e CONTRATADA, sendo nula qualquer clausula que
porventura venha dispor de forma contraria.

16. GARANTIA CONTRATUAL

16.1 A empresa devera prestar garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias, contados a partir da
assinatura do contrato, no valor correspondente a 5% (cinco por cento) do objeto a ser contratado,
na modalidade a ser escolhida pela mesma, consoante o art. 136 e seguintes da Lei estadual n.°
9.433/2005.

16.2 A garantia sera prestada em dinheiro ou titulos da divida publica, seguro-garantia ou fianca
bancaria, pelo prazo equivalente ao do contrato acrescido de mais 03 (trés) meses do término da
vigéncia contratual, devendo ser renovada a cada prorrogacao.
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16.3 A garantia sera obrigatoriamente revista e complementada quando houver redugdo da sua
representatividade percentual por variacdo econdmica do contrato ou descontos de valores devidos
ao CONTRATANTE, assim como devera ser readequada em caso de alteracdo do valor do contrato
ou prorrogacdo de sua vigéncia, nas mesmas condigdes.

16.4 A garantia assegurara, qualquer que seja a modalidade escolhida, o pagamento de:

a) Prejuizos advindos do nao cumprimento do objeto do contrato e do ndo adimplemento das
demais obrigagdes nele previstas;

b) Prejuizos causados a administracdo ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante a
execuc¢do do contrato;

c) As multas morat6rias e punitivas aplicadas pela Administracdo a CONTRATADA,;

d) ObrigacGes trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, nao honradas pela
CONTRATADA.

16.5 O CONTRATANTE ndo executard a garantia na ocorréncia de uma ou mais das seguintes
hipoteses:
a) Caso fortuito ou forca maior;
b) Alteracdo, sem prévia anuéncia da seguradora ou do fiador, das obriga¢des contratuais;
¢) Descumprimento das obrigagdes pelo contratado decorrentes de atos ou fatos praticados
pela Administracéo;
d) Atos ilicitos dolosos praticados por servidores da Administracao.

16.6 O valor da garantia permanecera integral até o término da vigéncia do Contrato. Se o valor da
garantia for utilizado, total ou parcialmente, pela CONTRATANTE, para compensagao de prejuizo
causado no decorrer da execug¢do contratual por conduta da CONTRATADA, esta devera proceder a
respectiva reposicdo no prazo de 10 (dez) dias Uteis, a contar da data de notificacdo.

16.7 A garantia somente sera liberada apés o integral cumprimento de todas as obrigacdes
contratuais, inclusive recolhimento de multas e satisfacdo de prejuizos causados a CONTRATANTE
ou a terceiros, bem como ante a comprovacdo do pagamento, pela CONTRATADA, inclusive,
garantidas eventuais demandas judiciais decorrentes da contratacdo objeto do presente Termo de
Referéncia.

16.8 Para devolugdo da garantia apdés o término do contrato, a CONTRATADA ndo podera estar
inadimplente com as obrigaces trabalhistas e previdenciarias dos seus empregados.

16.9 A garantia em dinheiro devera ser efetuada no banco indicado, com corre¢do monetaria, em
favor da CONTRATANTE. O célculo da atualizacdo monetaria do valor caucionado em dinheiro sera
feito aplicando-se o indice mais vantajoso para a Administracdo entre a data de retencédo da caucao
e da devolugdo do seu valor.

16.9.1 A entidade garantidora ndo é parte interessada para figurar em processo administrativo
instaurado pelo Tribunal de Justica da Bahia com o objetivo de apurar prejuizos e/ou aplicar san¢Ges a
CONTRATADA.

17. OBRIGAGOES E RESPONSABILIDADES DA CONTRATADA

Além do previsto e exigido pela Lei n® 9.433/05, e nas normas regulamentares estabelecidas
no Contrato, a CONTRATADA obriga-se a:

a) Executar os servigos de acordo com as especificacdes contidas neste TR, seus Anexos e nos
briefings de campanhas que lhe serdo demandadas, assim como acatar as orientagdes e
gerenciamento dos trabalhos por parte da equipe técnica da ASCOM,;
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b) Arcar com todas as despesas, diretas ou indiretas, decorrentes do cumprimento das
obrigacBes assumidas, realizando, quando necessario, a contratacdo de terceiros para
prestacdo de todos os servicos relacionados ao objeto do contrato, sem qualquer énus para
0 CONTRATANTE;

c) Manter supervisor responsavel pelo gerenciamento dos servicos, com poderes de
representante ou preposto, para tratar com a CONTRATANTE, inclusive no que se refere a
participacdo nas reunides de apresentacdo de briefing, defini¢do, alinhamento e tudo aquilo
que envolva o objeto contratado, assim como manter contato frequente com a ASCOM
sempre que houver servigos em andamento;

d) Prestar os servigos objeto desta contratacdo sempre que demandado, provendo todos os
meios necessarios a garantia da plena operacionalidade e qualidade do servico;

e) Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negocia¢bes junto a
terceiros e transferir, integralmente, a CONTRATANTE os descontos especiais (além dos
normais, previstos em tabelas), bonificacdes, replicacdes, prazos especiais de pagamento e
outras vantagens;

f) Fazer cotacdo de precos para todos 0s servigos de terceiros e apresentar, no minimo, trés
propostas, com a indicagdo da mais adequada para sua execu¢do, contudo, em caso de
impossibilidade de obtencdo de 03 propostas a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito;

g) A contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a CONTRATADA ou
seus funcionarios tenham, direta ou indiretamente participagdo societaria, ou qualquer
vinculo comercial, somente podera ser realizada apés comunicar ao CONTRATANTE esse
vinculo e obter sua aprovacao;

h) Apo6s a definicdo e aprovacdo do servico pelo CONTRATANTE, a empresa CONTRATADA
devera disponibilizar em pen drive, cartdo de meméria ou pasta compartilhada no drive os
arquivos contendo spots, jingles de radio, as pecas produzidas e demais materiais
elaborados para a campanha;

i) Devera a CONTRATADA ao final de cada campanha proceder com a entrega dos relatérios
detalhados acerca do cumprimento do objeto, qguando da apresentacdo da Nota Fiscal para
pagamento dos servicos prestados;

j) Tomar providéncias, imediatamente, em situa¢des de alteracGes, rejei¢bes, cancelamentos
ou interrupcbes de um ou mais servicos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE
respeitada as obrigacbes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios da
CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que aquelas
nao sejam causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratados;

k) Arcar, quando da execucdo do objeto contratual, com todo e qualquer dano ou prejuizo,
independentemente da natureza, causado ao CONTRATANTE e/ou a terceiros, ainda que
por sua culpa, em consequéncia de erros, impericia propria ou de auxiliares que estejam sob
sua responsabilidade, bem como ressarcir ao CONTRATANTE todos os custos decorrentes de
paralisacdo ou interrupcdo dos servicos contratados, exceto quando isto ocorrer por sua
solicitacdo, ou ainda por caso fortuito ou forca maior, desde que tais circunstancias sejam
formalmente comunicadas ao CONTRATANTE no prazo de até 48 (quarenta e oito) horas
apoés a sua ocorréncia;

I) Submeter previamente ao CONTRATANTE a eventual caucgdo ou utilizagdo deste contrato em
qualquer operacdo financeira,;

m) Todo material produzido pela CONTRATADA durante a vigéncia deste instrumento
pertencera ao CONTRATANTE e, ap6s o seu término, todo e qualquer dado do mesmo que
ainda esteja sob a guarda da CONTRATADA devera ser entregue ao CONTRATANTE, que
certificara o recebimento de forma expressa;

n) Prestar os servicos dentro dos parametros de preco e prazo estipulados, de acordo com as
determinagdes da ASCOM, dentro das recomendacgdes aceitas pela boa técnica e pelos
padrdes usuais em trabalhos deste género;
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o) Dispor de profissionais em quantidade suficiente para o atendimento dos servigos
contratados, sem interrupcao, seja por motivo de férias, descanso semanal, licenca, falta aos
servigos, demissao e outros casos analogos;

p) Implantar, adequadamente, a supervisdo permanente dos servicos, de forma a se obter uma
operacdo correta e eficaz;

g) Comunicar, imediatamente, ao gestor do contrato a ocorréncia de qualquer fato que possa
prejudicar a execucdo do objeto contratado, sob pena de desconsideragdo do fato em
eventual justificativa de descumprimento contratual e de responsabilizacdo da
CONTRATADA por gualguer dano decorrente da néo prestacdo do servigo;

r) Quando, por motivo de forgca maior, houver necessidade de modificacdo do servico no que
tange ao material especificado ou definido inicialmente, submeter o pretendido a ASCOM
para que a mesma, apés analise, defina pela aprovacao ou nao do pleito;

s) Responsabilizar-se por ac¢des judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato e, se houver acgdo trabalhista
envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no
sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindica¢fes, demandas,
queixas ou representacbes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver
condenacdo, reembolsard o CONTRATANTE das importancias que esta tenha sido obrigada a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias Uteis a contar da data do efetivo
pagamento;

t) Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionados com 0s servicos objeto deste contrato;

u) Informar, por escrito, os fornecedores de servigos especializados acerca das condicdes
afetos aos Direitos Autorais e a Confidencialidade para a reutilizagdo de pegas e material
publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos;

V) Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da
CONTRATANTE, sob pena de responsabilidade civil, penal e administrativa;

w) Manter, durante a vigéncia do Contrato, as condi¢bes de habilitacdo para contratar com a
Administragdo Publica, apresentando, sempre que exigido, os comprovantes de regularidade
fiscal, trabalhista e previdenciaria, sob pena de rescisdo do instrumento;

X) Apresentar cépia autenticada do ato constitutivo, estatuto ou contrato social da empresa,
além do registro em Junta Comercial e em Cartério Civil de Pessoas Juridicas;

y) Emitir Nota Fiscal/Fatura de acordo com a legislacdo, com a indica¢do de quantidade, preco
unitario e valor total do servico prestado;

z) Permitir e oferecer condi¢Bes para a mais ampla e completa fiscalizacdo durante a vigéncia
deste contrato, fornecendo informac®es, propiciando o acesso a documentacédo pertinente e
a execucdo contratual, e atendendo as observacBes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizagdo.

18. OBRIGAGOES E RESPONSABILIDADES DO CONTRATANTE

Além das obrigacdes contidas no contrato por determinacado legal, 0 CONTRATANTE obriga-
se ainda a:
a) Acompanhar e fiscalizar a execucdo dos servigos, mediante a indica¢do de servidor
especialmente designado como gestor do contrato;
b) Proceder a publicagdo resumida do instrumento de contrato e de seus aditamentos na
imprensa oficial, condi¢éo indispensavel para sua validade e eficacia;
c) Assegurar-se da boa prestacéo dos servicos, verificando sempre o seu bom desempenho;

TOAOT689220CNAYCL
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d) Zelar para que, durante a vigéncia do contrato, sejam cumpridas as obriga¢des assumidas
por parte da CONTRATADA, bem como sejam mantidas todas as condi¢6es de habilitacado
e qualificacdo exigidas no edital da licitacdo;

e) Prestar as informacBes e esclarecimentos que venham a ser solicitadas pela
CONTRATADA, incluindo a disponibilizagdo de normas, regulamentos internos e
instrucdes aplicaveis a execugdo dos servi¢os contratados;

f) Disponibilizar todas as informacdes necessarias para o desenvolvimento dos trabalhos;

g) Comunicar, imediatamente, a CONTRATADA qualquer problema detectado que
prejudique a prestacdo do servico, bem como documentar quaisquer ocorréncias havidas;

h) Efetuar o pagamento pelos servigos efetivamente prestados no prazo e nas condi¢des
estipuladas, em conformidade com as normas de execucao financeira e orgamentaria;

i) Processar e liquidar as faturas, através de crédito em conta-corrente.

19. DO PAGAMENTO

O processo para pagamento dos servicos prestados observara o roteiro devidamente

detalhado nos subitens abaixo:

a)

b)

d)

€)

f)

9)

h)

O CONTRATANTE efetuara a conferéncia dos servigos prestados para comprovar a fiel e
correta execucdo dos servigos, atestara a referida Nota Fiscal/Fatura e encaminhara para
pagamento;

A empresa CONTRATADA recebera os valores decorrentes da execucdo do objeto
contratado a cada Ordem de Servigo expedida para realizagdo das campanhas;

O pagamento devido a empresa CONTRATADA sera efetuado, através de crédito em conta
corrente, no prazo de até 08 (oito) dias Uteis, contados a partir da apresentacdo da Nota
Fiscal/Fatura, conforme o art. 6°, 85° da Lei 9.433/2005, observando-se o disposto no art. 3°,
do Decreto Judiciario n® 604/2018, e apds declaragdo do CONTRATANTE do recebimento
definitivo dos servicos prestados e apresentacdo dos documentos de cobranga, tabela de
precos, comprovantes de veiculagdo, demonstrativo de despesas com producdo e todos 0s
comprovantes de servigos;

A CONTRATADA apresentara ao CONTRATANTE copias dos respectivos documentos fiscais
gue comprovem os pagamentos feitos a terceiros, até cinco dias apds o efetivo pagamento a
CONTRATADA;

Em havendo alguma pendéncia impeditiva do pagamento, a exemplo de erro na
apresentacdo da nota fiscal/fatura ou dos documentos pertinentes a contratagao, ou, ainda,
circunstancia que impeg¢a a liquidacdo da despesa, como obrigacdes financeiras pendentes,
decorrentes de penalidade imposta ou inadimpléncia, o pagamento ficara sobrestado até
gue a CONTRATADA providencie as medidas saneadoras. Nesta hip6tese, o prazo para
pagamento iniciar-se-4 ap6s a comprovacao da regularizacdo da situagdo, ndo acarretando
qualquer 6nus para 0 CONTRATANTE;

A atualizacdo monetaria dos pagamentos devidos pelo CONTRATANTE, em caso de mora,
serd calculada considerando a data do vencimento da Nota Fiscal e a do seu efetivo
pagamento, de acordo com a varia¢do do IGP-M/FGV pro rata tempore;

A CONTRATADA devera obedecer integralmente as disposi¢es quanto a obrigatoriedade de
emissdo da Nota Fiscal por meio eletrénico, nos termos do Regulamento do ICMS Bahia,
com as alteragdes contidas no Decreto Estadual n°® 10.666/2006, quando for pertinente ao
objeto licitado;

A nota fiscal devera ser emitida em nome do TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DA BAHIA,
CNPJ: 13.100.722/0001-60. End. 5% Av. do CAB, 560, CEP-41.745-971 — Salvador-Bahia,
devendo conter, detalhadamente as informacgdes sobre o objeto contratado, indicando os
valores individualizados de cada servico prestado;

Como condicédo para inicio da contagem de prazo para pagamento e sua efetivacdo, a Nota
Fiscal devera ser acompanhadas obrigatoriamente de Certiddes Negativas de Débito- de
Tributos de ContribuicBes Federais; de Tributos de Contribui¢bes Estaduais; de Tributos de
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Contribui¢cbes Municipais; de Regularidade do FGTS (CRF); do INSS (CND); Trabalhistas
(CNDT);

i) Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovacdo da execucdo dos
servigos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e veiculos por ela contratados;

k) O CONTRATANTE efetuara retencdo, na fonte, dos tributos e contribuicdes sobre todos os
pagamentos a CONTRATADA, conforme disp8e o art. 34 da Lei n® 10.833, de 29.12.03 ou 0
art. 64 da Lei n® 9.430, de 27.12.96;

I) O CONTRATANTE descontara da fatura da contratada valores decorrentes de indenizacdo
por rejeicdo de servigos, multas, e quaisquer prejuizos causados pela execu¢do deste
contrato;

m) Nenhum valor sera pago pelo CONTRATANTE para as empresas ou terceiros contratados,
sendo o pagamento do objeto diretamente efetuado em conta da CONTRATADA;

n) Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros decorrentes da inobservancia de
prazos de pagamento pela CONTRATADA serdo de sua exclusiva responsabilidade.

20. SANCOES

As sancgdes eventualmente impostas a CONTRATADA serdo aquelas constantes na Lei
Estadual de Licitacdo e Contratos Administrativos (Lei n® 9.433/2005) e na Lei Estadual de Processo
Administrativo (Lei n® 12.209/2011), cujos percentuais e limites de incidéncia encontram-se
estabelecidos nas legisla¢Bes correlatas.

21. DISPOSIGOES FINAIS

21.1 A interessada vencedora tera um prazo de 05 (cinco) dias para a assinatura do contrato, que
apo6s devidamente assinado sera publicado no Diario da Justica Eletronico.

21.2 Se a ADJUDICATARIA, convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, ndo celebrar o
ajuste, é facultado a Administracdo examinar e verificar a aceitabilidade das propostas subsequentes,
na ordem de classificacdo, bem como o atendimento, pelo licitante, das condi¢des de habilitagéo,
procedendo a contratacdo, sem prejuizo da aplicacdo das sangdes previstas na legislacdo pertinente.

21.3 Se a interessada vencedora se recusar a assinar o contrato, o Tribunal de Justica da Bahia lhes
aplicarda multa compensatoria de 10% (dez por cento), calculada sobre o valor total estimado da
contratacgdo, além de poder aplicar-lhes outras san¢des e penalidades previstas na Lei n® 9.433/2005.

21.4 O Tribunal de Justi¢a do Estado da Bahia podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que
vier a ser assinado, independentemente de interpelagéo judicial ou extrajudicial, sem que assista as
contratadas qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n® 9.433/2005 e no contrato a
ser firmado entre as partes, ressalvadas as situagdes previstas nos incisos | e XX do art. 167 da
referida lei.

21.5 Nao obstante a CONTRATADA seja a responsavel pelo servico, 0 CONTRATANTE reserva-se o
direito de, sem que de qualquer forma restrinja a plenitude dessas responsabilidades, exercer a mais
ampla e completa fiscalizagdo sobre os servi¢os diretamente ou por prepostos designados.

21.6 A administracdo se reserva ao direito de, com base no art. 122 da Lei Estadual 9.433/2005,
revogar a licitacdo, a qualquer tempo, por razbes de interesse publico decorrente de fato
superveniente, devidamente motivado e comprovado. Lado outro, devera anula-la caso seja
constatada ilegalidade insanavel mediante parecer justificado, vedada indenizacdo aos licitantes em
consequéncia do ato.

21.7 E proibido a contratac&o de servidor pertencente ao Quadro de Pessoal do CONTRATANTE para
a prestacdo do objeto deste Termo de Referéncia.
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21.8 O presente termo serad publicado no Diario da Justica Eletrénico do Tribunal de Justica do
Estado da Bahia (DJe do PJBA) ou, na auséncia deste, por qualquer outro meio publicavel.

21.9 A prestacao dos servicos pela CONTRATADA ocorrera mediante as demandas deste PJBA.

21.10 Para quaisquer questbes oriundas do presente TR, ficando eleito o foro da Comarca de
Salvador-BA, com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

Em 15 de fevereiro de 2023

A

MOISES BISESTI DE QUEIROZ
ASSESSOR DE COMUNICAGAO SOCIAL

TOAOT689220CNAYCL
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ANEXO |
REQUISITOS QUE SERAQ JULGADOS NA APRESENTACAQO DAS PROPOSTAS
TECNICAS

Os requisitos que serdo observados quando do desenvolvimento das propostas técnicas que
sdo:
1- Plano de Comunicagdo que sera subdividido em:
I- Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas
para a comunicacao publicitaria;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relacbes da CONTRATANTE com seus
publicos;

c) do papel da CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econémico;

d) do problema especifico de comunicacdo da CONTRATANTE.

Il- Estratégia de Comunicacéo Publicitaria

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagdo da CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicacao;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagédo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

c) arigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacao
da CONTRATANTE com seus publicos;

d) aadequacdo da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta para a solugdo do
problema especifico de comunicacdo da CONTRATANTE;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de identificar opcbes de abordagem publicitaria e acuidade na escolha
da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE e sobre o
problema especifico de comunicacdo, os publicos, os objetivos da CONTRATANTE e
a verba disponivel.

- Ideia Criativa

a) sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo da CONTRATANTE;

b) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

c) acobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagoes;

d) a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

e) asimplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e a sua insercao na sociedade;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentados;

h) aexequibilidade das pecas;

i) acompatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.
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IV- Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relagcdo as duas
alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
proprios de comunicacdo da CONTRATANTE;

e) aeconomicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas;

f) aotimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

2- Capacidade de Atendimento

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequacdo das qualificagdes a estratégia de comunicacdo publicitaria proposta,
considerada, nesse caso, também a quantificagcdo dos quadros;

c) aadequacdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que mantera
a disposi¢do da execug¢do do contrato, em carater prioritario;

d) a operacionalidade do relacionamento entre a CONTRATANTE e a licitante,
esquematizado na Proposta;

€) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
Proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informacGes de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo da CONTRATANTE, sem o6nus adicional, durante a
vigéncia do contrato.

3- Repertorio

a) aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop6s a resolver;
b) aclareza das pegas e exposi¢do das informagdes prestadas;
€) aqualidade da execucdo e do acabamento das pecas.

4- Relatos de Solug6es de Problemas de Comunicagdo

a) aconcatenacdo légica da exposicao;

b) a evidéncia de planejamento publicitario;

) aconsisténcia das relacBes de causa e efeito entre problema e solugéo;
d) arelevancia dos resultados apresentados.

Para efeito de avaliagcdo das propostas técnicas publicitarias, que deverdo ser apresentadas
em conformidade com o briefing constante nos anexos do documento editalicio, as empresas
deverdo se atentar aos critérios que serdo julgados e pontuados pela Subcomissdo Técnica, cujo
valor total podera chegar até 100 (cem) pontos, quando do somatério das notas atribuidas em cada
item, que serdo devidamente subdivididos nos termos abaixo:

| - Plano de Comunicagdo — esse item tera nota total de 65 (sessenta e cinco) pontos, que sera
subdividido nos seguintes quesitos:
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a) Raciocinio Basico: texto elaborado em no maximo 02 (duas) laudas em que a licitante

demonstrara seu entendimento sobre o exemplo de campanha apresentada no briefing. (0 a
10 pontos)

b) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: texto em que a licitante apresentara e defenderd o

partido tematico e o conceito que, de acordo com o seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solucdo do problema especifico de comunicagdo, conforme o
briefing anexo. Além de explicitar e defender os principais pontos da estratégia de
comunicacdo publicitaria sugerida para a solugdo do problema especifico, especialmente o
que dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgacao
utilizar. (0 a 20 pontos)

Ideia Criativa: texto em que a licitante se limitara a apresentar a sintese da estratégia de

comunicacdo publicitaria, expressa sob a forma de uma redugédo de mensagem, que pode ou
nao assumir a forma de um slogan passivel de ser utilizado em campanhas do Tribunal de
Justica da Bahia. Além disso, a licitante devera apresentar exemplos de pecas que
corporifiquem objetivamente a proposta de solucdo do problema especifico de comunicagéo
e demonstrem sua harmonia com a redu¢do de mensagem. Os exemplos de pecas podem
ser apresentados sob a forma de roteiro, layout, story-board impresso ou “monstro” de peca
de radio, com ou sem musica, limitados ao maximo de 06 (seis) pegas, sendo uma para cada
meio (convencional ou ndo convencional) de divulgacdo proposto pela licitante. (0 a 25
pontos)

d) Estratégia de Midia e Nao Midia: o texto deverd ser apresentado em no méximo duas laudas

de 30 (trinta) linhas, demonstrando a capacidade para atingir os publicos prioritarios da
campanha (permitida inclusdo de tabelas e gréaficos), com a simulagdo de plano de
distribuicdo das pecas apresentadas no quesito de ideia criativa, devendo ser justificada a
estratégia adotada, bem como resumo geral relativo ao periodo de veiculagdo (valor
absoluto e percentual), investimentos alocados em midia com a separa¢do dos meios, bem
como o valor (absoluto e percentual) alocado em produgdo. No que se refere ao valor
destinado a producdo e veiculagdo da campanha, a empresa devera utilizar como referéncia
a verba ficticia de R$300.000,00 (trezentos mil reais) para um periodo de 30 dias. (0 a 10
pontos)

Raciocinio Basico (0210 pontos)
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria (0 a 20 pontos)
Ideia Criativa (0 a 25 pontos)

(0 a10 pontos)
Estratégia de Midia e Ndo Midia

Il - Capacidade de Atendimento — esse item tera nota total de 15 (quinze) pontos, que sera julgado
de acordo com o preenchimento dos seguintes requisitos:
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a) Devera ser apresentado pela licitante a relagdo nominal de clientes atendidos,

especificando-se o periodo de atendimento de cada um deles; a quantificagédo e qualificagdo
sob a forma de curriculo resumido (nome, formagéo, experiéncia e discriminacdo da area de
atuacdo) dos profissionais que serdo postos a disposicdo para execucdo do contrato;
informagdes relativas as instalagdes, infraestrutura e recursos disponiveis para execug¢éo do
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objeto; apresentacdo discriminada dos prazos a serem praticados em condi¢cBes normais de
trabalho, para criacdo/producéo de pegas avulsas ou elaboracdo de campanha e de plano de
midia; informagdes de marketing e comunicacdo das pesquisas de audiéncia e da auditoria
de circulagdo e controle de midia que sera colada a disposi¢cdo do TJBA, sem &nus adicional,
durante a execu¢do do contrato. Em resumo, serdo avaliados a experiéncia em publicidade e
as informagdes de marketing e comunicacao.

Ill — Repertorio — esse item tera nota total de 10 (dez) pontos, que sera julgado de acordo com o
preenchimento dos seguintes requisitos:

a) Devera ser apresentado pela licitante um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados
pela licitante, a partir de janeiro de 2018, para anunciantes que ndo sejam do Tribunal de
Justica do Estado da Bahia sob a forma de pegas e respectivas memorias técnicas, nas quais
se incluird indicacdo sucinta do problema que a peca se prop0s a resolver. A licitante devera
apresentar até duas pecas para cada um dos seguintes meios de divulgacdo: TV, radio e
redes sociais. Cada peca devera conter ficha técnica com a identificacdo da licitante, titulo,
data de producdo, periodo de veiculacdo e mengdo de, pelo menos, dois veiculos que a
divulgaram. Os videos e os spots e/ou jingles, deverdo ser fornecidos em pen-drive ou cartao
de memodria. Em resumo, serdo avaliadas as ideias criativas e suas pertinéncias, a clareza da
campanha e a qualidade da execucdo e do acabamento.

IV — Relato de SolucBes de Problemas de Comunicagdo - esse item tera nota total de 10 (dez)
pontos, que sera julgado de acordo com o preenchimento dos seguintes requisitos:

a) Devera ser apresentado até 02 (dois) cases relatando, em no maximo 02 (duas) laudas cada,
solugbes de problemas de comunicacdo formalmente referendados pelos respectivos
anunciantes, permitida a inclusdo de até 02 (duas) pecas de qualquer tipo para cada relato.
Os relatos apresentados ndo podem referir-se a acbes de comunicagdo solicitadas e/ou
aprovadas pelo Tribunal de Justica do Estado da Bahia. Em resumo, serdo avaliados a
concatenacdo ldgica da exposicdo, a evidéncia do planejamento publicitario, a consisténcia
das relacbes de causa e efeito entre problema e solucdo e a relevancia dos resultados
apresentados.

A pontuacdo maxima que podera ser atribuida a proposta técnica apresentada pelo
participante sera de 100 (cem) pontos, que correspondera a Nota Técnica Final.

O julgamento das Propostas Técnicas contempla a analise e valoragdo de cada quesito e
subqguesito nos termos deste Anexo e do TR, a partir de atributos avaliaveis especificos e
aplicados de modo a servirem de balizadores para garantia da isonomia na atribui¢éo de
notas as licitantes, e de acordo com o conhecimento técnico e expertise de cada
avaliador.
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ANEXO Il
BRIEFING

O presente Briefing tem por objetivo orientar as Agéncias de Publicidade, interessadas em
participar do Processo Licitatério do Tribunal de Justica do Estado da Bahia, especialmente no que se
refere a simulacio de campanha solicitada nas Orientac6es e Exigéncias Relativas a Proposta Técnica
do Termo de Referéncia, visando dar conhecimento a popula¢do do Estado da Bahia, dos direitos e
dos atos juridicos, dentro dos critérios constitucionais de legalidade, impessoalidade, moralidade,
publicidade e eficiéncia.

Apresentacdo do Tribunal de Justica do Estado da Bahia:

O Poder Judiciario do Estado da Bahia (PJBA) € o Tribunal mais antigo das Américas,
celebrando 413 anos em mar¢o de 2022.

Instalado em 1609 com o nome de Tribunal de Relacdo do Estado do Brasil, também
chamado de Relacdo da Bahia, 0 6rgdo tinha a funcdo de atuar de forma colegiada para diminuir os
poderes dos ouvidores do Brasil, contudo, a denominagdo de Tribunal de Justica do Estado da Bahia
foi adquirida somente com a Constitui¢ao Federal de 1946.

Os juristas Ruy Barbosa, Teixeira de Freitas e Orlando Gomes foram fundamentais para a
histdria, vez que condizentes com a missao do Poder Judiciario do Estado da Bahia no que se refere a
assegurar 0 acesso a Justica, resolver e prevenir conflitos sociais, preocupando-se sempre com o
respeito a ordem juridica alicercada na Constituicdo Federal.

Assim, visando salvaguardar a efetividade da prestagéo jurisdicional, a garantia do Estado de
Direito e da Cidadania, este Poder Judiciario tem como valores a acessibilidade, agilidade, celeridade,
eficiéncia, ética, probidade, independéncia, modernidade, transparéncia e responsabilidade
socioambiental.

Nesse sentido, em razdo do carater de prestador de servicos a comunidade, torna-se
imperioso ao Tribunal garantir a divulgacao das suas acGes e atividades através dos principais meios
de comunicacdo, com vistas a informar e orientar os jurisdicionados, assim como forma de prestacao
de contas a sociedade, criando um canal direto de comunicagao entre o PJBA e os cidad&os.

Campanha Institucional Simulada:
e 12Lugar no Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de Justica em 2022
Descritivo da Campanha:

No ano de 2022, o Poder Judiciario do Estado da Bahia, obteve o cumprimento integral dos
critérios relativos ao segmento de justica no Ranking da Transparéncia do Poder Judiciario,
concedido pelo Conselho Nacional de Justiga (CNJ), e conquistou a 12 colocacdo entre os Tribunais
mais transparentes do Brasil.

O Ranking da Transparéncia € promovido anualmente e busca estimular os 6rgdos do
Judiciario a disponibilizarem suas informacdes de forma mais clara e padronizada a sociedade,

tornando mais facil e transparente o acesso aos dados de gestao.

Esse é o melhor percentual ja alcangado pelo PJBA na série historica do Prémio que teve
inicio em 2018. O resultado é fruto do trabalho da atual gestdo que integrou as diversas areas
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técnicas, as quais tém priorizado o tratamento dos dados e sua disponibilizacdo de forma mais
transparente, com vistas a garantir a sociedade o pleno acesso a informacao.

Distribuidos em dez temas e 84 perguntas, os itens avaliados pelo CNJ buscaram identificar,
entre outros pontos, se os 6rgaos do Judiciario publicaram suas informac8es quanto aos seguintes
temas: audiéncias e sessdes de julgamento; auditorias e prestacdo de contas; carta de servigos;
gestdo de pessoas; gestdo estratégica; gestdo orcamentaria; informacdes ao cidadao; acessibilidade;
licitacBes; contratos; convénios e instrumentos de cooperacdo; sustentabilidade; e tecnologia da
informacédo e da comunicagdo.

Obijetivo:
e Garantir a sociedade o pleno acesso a informacao.

Beneficios ao cidadao:

e Obtencdo de informacBes de forma clara, concisa e padronizada acerca dos dados de gestao
do Tribunal de Justica do Estado da Bahia.

Publico-alvo:
e Classe ABCD
e A partir de 25 anos
e Ambos 0s sexos
Praca:
e Estado da Bahia, contemplando a capital, regido metropolitana e o interior.

Durag¢do da campanha:

e Para este segmento, deve-se realizar uma campanha simulada, com periodo de duragéo de
30 (trinta) dias.

Verba total:

e No calculo da alocagdo dos valores para criacdo, finalizagdo, producdo e veiculacdo das
pec¢as da campanha simulada e demais a¢des que porventura venham a ser propostas e se
enquadrem no escopo da legislagdo em vigor, a agéncia utilizara como referencial uma verba
ficticia de R$ 300.000,00 (trezentos mil reais).

Midia:

e Como a comunicacdo pretendida visa alcancar um grande publico, é necessario a veiculagédo
da campanha tanto na midia OFF como na midia ON.

Assinatura das pecas:

TOAOT689220CNAYCL

Brasdo do PJBA

Site (www.tjba.jus.br)
Redes Sociais: Facebook (/TribunaljusticaBA) / Instagram (@tjbaoficial)

Restricoes:

- A fonte de apoio devera ser da familia montserrat

Documento reconhecido pelo Tribunal de Justica da Bahia e conferido com o documento original por: CONFERIDO POR:
MOISES BISESTI DE QUEIROZ.
Documento N°: 1310728.23785828-2682 - Consulta a autenticidade em http://www.tjba.jus.br/siga/consultapublica



TOAOT689220CNAYCL

(https://fonts.google.com/specimen/Montserrat)

- Utilizar a nomenclatura Poder Judiciario do Estado da Bahia — PJBA.

ANEXO Il

REQUISITOS QUE SERAO JULGADOS NA APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS DE PRECO

Para efeito de avaliacdo da proposta de preco, esta devera ser apresentada em um Unico
invélucro, com as paginas devidamente numeradas, bem como datada e assinada ao final, com o
prazo minimo de validade da proposta de 90 (noventa) dias, cujos quesitos a serem valorados
encontram-se em consonancia com 0s quesitos representativos das formas de remuneracdo
vigentes no mercado publicitario, vide art. 6°, inciso V da Lei 12.232/2010, sendo eles:

a)

b)

O percentual de desconto sobre a tabela vigente de valores referenciais de custos
internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Estado da Bahia —
SINAPRO/BA, para os servicos executados pela propria agéncia, sem envolvimento de
terceiros, devera ser de, no minimo, 60% (sessenta por cento);

O percentual de honorarios incidente sobre os custos de servigos realizados por
fornecedores, com a intermediacgdo e supervisao da Licitante, referentes a producéo e a
execucdo técnica de pegas, campanhas e materiais publicitarios, cuja distribuicdo néo
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/65, ndo podera ultrapassar 8% (oito por cento);

O percentual de honorarios incidente sobre os custos de planejamento e execugdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento
pertinentes ao objeto do contrato ndo poderdo ultrapassar o percentual de 3% (trés por
cento).

A NOTA DA PROPOSTA DE PRECO sera calculada pela Comissdo Permanente de Licitacdo,
apurado os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme metodologia da tabela a seguir:

ITEM

DESCONTO/HONORARIOS PONTOS (P)

Percentual de desconto sobre a tabela vigente de valores referenciais de custos
internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia — P1=0,7 X desconto
SINAPRO/BA, para 0s servicos executados pela prépria agéncia, sem
envolvimento de terceiros

Percentual de honorarios incidente sobre os custos de servicos realizados por
fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da Licitante, referentes a
producéo e a execucdo técnica de pegas, campanhas e materiais publicitarios, P2=0,2 X (08 — Honorérios)
cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacéo, vide art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

Percentual de honorarios incidentes sobre os custos de planejamento e
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de P3=0,1 X (03 — Honorérios)
conhecimento pertinentes ao objeto do contrato.

| - Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e ‘honorarios’ serdo
substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes nas Planilhas
de Pregos apresentadas, sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo ‘%’.

Il - A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos
quesitos constantes da tabela referida, como segue: P = P1 + P2 + P3. Para fins de apuragdo das
notas de cada Proposta de Prego, serdo consideradas 4 (quatro) casas decimais.
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ANEXO IV
MODELO DA PROPOSTA DE PRECO

Nome Fantasia:

Razdo Social:

CNPJ: Inscricdo Estadual:

Endereco: Cidade:

Estado: CEP: Telefone: E-mail:
ITEM DESCRIGAO % (Percentual)

Desconto/Honorarios

Percentual de desconto sobre a tabela vigente de valores
referenciais de custos internos do Sindicato das Agéncias de
1 Propaganda do Estado da Bahia — SINAPRO/BA, para 0s servigos
executados pela prépria agéncia, sem envolvimento de terceiros

Percentual de honordrios incidente sobre os custos de servigos
realizados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da
Licitante, referentes a producdo e a execugdo técnica de pegas,
2 campanhas e materiais publicitarios, cuja distribuicdo n&o
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
\veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/65.

Percentual de honorérios incidente sobre os custos de planejamento
e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato.

Prezados Senhores,

Ap0s examinar todas as clausulas e condicdes estipuladas no Termo de Referéncia e no Estudo
Técnico Preliminar, apresentamos nossa proposta nos termos consignados no mencionado ato
convocatorio e seus anexos.

Nossa proposta € valida por 90 (noventa) dias, contados da data prevista para a entrega da mesma,
sendo o prego ofertado firme e irreajustavel durante o seu prazo de validade. Informamos que estdo
inclusos nos precos ofertados todos os tributos, custos e despesas diretas ou indiretas, sendo de
nossa inteira responsabilidade, ainda, os que porventura venham a ser omitidos na proposta ou
incorretamente cotados.

Salvador de de 2023.

RAZAO SOCIAL/ CNPJ/NOME DO REPRESENTANTE LEGAL/ E ASSINATURA
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